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DETTA AR KRISTINESTADS

GRAFISKA MANUAL,

SOM HJALPER DIG | KNEPIGA GRAFISKA SITUATIONER.

DEN GRAFISKA MANUALEN GER VAGLEDNING | HUR MAN SKA ANVANDA DE FORMGIV-
NA VISUELLA ELEMENTEN, SA ATT INNEHAVAREN AV LOGOTYPENS MARKNADSF 6-
RING,KOMMUNIKATION OCHANNANFRAMSTALLNINGKANNSIGENOCHARENHETLIG..

Att folja denna grafiska manual &r en viktig del av ryggraden i stadens va-
rumdrke och image och syftet med manualen &r att berdtta en historia om vad
som ligger bakom den graofiska framtoningen och fungera som ett arbetsredskap
for alla dem som deltar i kommunikationen och marknadsféringen av Kristi-
nestad samt stadens &vriga anstdllda och invdnarna i staden. Den grafiska
formgivningen b&r alltid pd ett budskap.
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1. LOGOTYP

LOGOTYPEN FUNGERAR SOM KRISTINESTADS VARUMARKE OCH AR ETT GRUNDLAGGANDE ELEMENT | ALL VISUELL FORMGIVNING.
ANKARET AR EN SYMBOL FOR KRISTINESTAD EFTERSOM STADEN HAR FLERA HUNDRA AR AV SUOFARTSTRADITIONER. ANKARET
SYMBOLISERAR OCKSA HOPP OCH FRAMTIDSTRO.

Logotyp nummer 1 anvdnds alltid i férsta hand. Denna logotyp anvdnds alltid for exempelvis stadens officiella meddelanden.
Av de andra versionerna av logotypen anvdnds nummer 2 i Kristinestods officiella marknadsfdérings- och kommunikationsmateri-
al, sé&som reklam, blanketter och andra grafiska tillé&mpningar avsedda fdr personlig kommunikation.Ett undantag frén detta &r
alltid nér logotypen placeras pd en mérk eller férgad bakgrund eller en bakgrund med mdnga detaljer — d& bdér man vdlja den
ljusa varianten av logotypen (version 1).

Version 3 och 4 &r férutom fér svartvitt material dven avsedda fér vissa dndamdl dér de stilméssigt &r lampliga. Logotypen
av version 4 — liksom &ven den férgade version 1 — ska man alltid v&lja ndr bakgrunden &r mérk och innehdller mycket detal-

jer.
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2. SKYDDSOMRADE

MED LOGOTYPENS SKYDDSOMRADE MENAR MAN DET MINIMIOMRADE SOM MAN SKA LAMNA FRITT FOR OVRIGA VISUELLA ELE-
MENT, SOM ANDRA LOGOTYPER, GRAFIK, TEXT OCH BILDER ELLER YTTERKANTEN PA ARKET OCH YTAN.

Logotypens skyddsomrdde lyfter fram logotypen och ger den en transparent inramning, vilket ger logotypen vérdighet och kraft
i kommunikationen. Genom att félja det faststd&llda skyddsomrddet betonas logotypens viktiga status. Storleken pd& skyddsom-
rddet faststdlls i férhdllande till storleken pd logotypen; skyddsomrddet fér Kristinestads logotyp bestéms i enlighet med
diometern pd& ringen runt ankaret. Minimimdttet fér skyddsomrddet &r hdlften av denna. En genomsynlig ram gdr runtomkring

ankarringen i samma storlek i alla riktningar.




CMYK O-100-100-0
RGB 241-61-55
#F13D37

PANTONE WARM RED

CMYK O0-0-10-0
RGB 255-252-230
# FFFCE6

PANTONE 1205 C

CMYK O0-0-0-100
RGB O©0-0-0

# 000000

PANTONE BLACK

CMYK O-0-0-80
RGB 84-77-72

# 544D48

PANTONE 807 BLACK




3. FARGER

KRISTINESTADS FARGER FORSTARKER DEN HAVSBETONADE LOGOTYPEN. EN AV DEM AR DEN KLARA, SOMRIGA OCH LEKFUL-
LA RODA FARGEN, SOM SER UT SOM EN MALARFARG. DEN RODA FARGEN MJUUKAS UPP AV DET KLARA SOLBRANDA KRAMVITA.
STADENS NAMN SKRIVS MED SVART. FOR ATT SAKERSTALLA ATT NAMNET SYNS TILLRACKLIGT VAL MOT BAKGRUNDEN KAN
MAN | UNDANTAGSFALL AVEN SKRIVA NAMNET | KRAMVITT (EXEMPELVIS PA OMSLAGET AV TIDNINGEN CITTA!. OM LOGOTY-
PEN SKA PLACERAS | FORM AV EN GRASKALIG FARGKARTA ANVANDS 80 PROCENT SVART ISTALLET FOR ROTT.
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OCRB
abcdefghi jklmnopgrstuvwxyz8A0 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZRAG

1234567890 "#€%8&/ ()=?

STEELFISH
abedefghijkimnopqrstuvwxyzddo ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
12345678900"#6%8/()=?

LANE E o
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

1234567890!"#€7&/()=?

BASE MONO .
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz&ss ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAROD

1234567890!7#D%&/ () =?




4. TYPOGRAF]

TYPOGRAFIN BIDRAR TILL ATT FORSTARKA KRISTINESTADS VISUELLA FRAMTONING. VID SIDAN OM LOGOTYPEN UTSTRALAR
DE VALDA TYPSNITTEN EN KANSLA AV HAV OCH SORGL®S NOSTALGI. TYPSNITTET | LOGOTYPEN AR O CRB, soM PAMINNER
OM DET TYPSNITT SOM ANVANDS TILL REGISTRERINGSNUMMER PA SEGEL. OCRB SKA INTE ANVANDAS NAGON ANNANSTANS
AN FOR ORTOGRAFIN FOR STADEN. RUBRIKTYPSNITTET AR SIEELFISH, soM AR sSTADIG OCH PERSONLIG. DET TYPSNITTET AN-
VANDS ALLTID | MOJLIGASTE MAN | ROTT. STEELFISH ATFOLJS | BRODTEXTER INOM MARKNADSFORING AV LANE E, som
GER DET HAFTIGARE STEELFISH-TYPSNITTET DEN UPPMARKSAMHET DET FORTJANAR; LANE E AR EN ELEGANT, BEHARSKAD
FOLJESLAGARE SOM FINT INTAR SIN PLATS PA SIDAN. | BRODTEXTEN GER Base Mono MOTVIKT OCH STABILITET.

13
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HELVETICA NEUE CONDENSED

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
1234567890!”#€%&/()=?

BELL GOTHIC

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadd ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
1234567890!"# %&/()=?




4. TYPOGRAFIA "

| KRISTINESTADS EGEN KOMMUNIKATION KAN MAN ANVANDA OVAN NAMNDA TYPSNITT, MEN ETT ALTERNATIV FOR EXEM-
PELVIS LANGA OFFICIELLA DOKUMENT OCH SITUATIONER DA DEN NAMNDA TYPOGRAFIN INTE KAN ANVANDAS ANVANDER

MAN HELVETICA NEUE CONDENSED TILL RUBRIKERNA OCH TILL BRODTEXTEN Bell Gothic OM MAN INTE HAR TILLGANG TILL BASE
MONO.
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[T tatum zzril delenit augue duis dolorej
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N VULPUTATE VELIT ESSE MOLESTIE CONSEQUAT,
P VEL ILLUM DOLORE EU FEUGIAT NULLA FACILISIS
o AT VERO EROS ET ACCUMSAN ET 1USTO 0010 DIG-




5. SAMTIDIG ANVANDNING AV KOMMUNENS LOGOTYP,
CITTASLOW-LOGOTYPEN OGH STADSVAPNET

KRISTINESTADS LOGOTYP HAR UTFORMATS FRAMST FOR ANVANDNING | IMAGESKAPANDE SYFTE, SOM PA WEBBSIDOR OCH | RE-
KLAMANNONSER | TIDNINGAR, OCH DARMED SKA KRISTINESTAD-LOGOTYPEN MED NAMN | FORSTA HAND ANVANDAS OVERALLT.
| UNDANTAGSFALL, SOM PA STADENS OFFICIELLA SKRIVBORD, ANVANDS KRISTINESTADS VAPEN ELLER EN KOMBINATION AV
STADSVAPNET OCH LOGOTYPEN.

Kristinestads logotyp placeras exempelvis pd officiella meddelanden och kungdrelser alltid i det &vre vdnstra hdrnet och
Cittaslow-logotypen justeras in frén vénstermarginalen i den nedre hérnet i samma marginal. Var vapnet placeras bestéms av
nederkanten pd logotypen; den ska sdttas i det dvre hdgra hdrnet och placeras i nivd med texten i nederkanten pd logotypen.
Vapnet ska alltid vara i gréskala s& att Kristinestads logotyp fér den stérsta uppmérksamheten; stadens logotyp &r huvudele-
mentet. Vopnets storlek &r i h&jdférhdllandet 2:3 i férhdllande till héjden pd stadens logotyp.

I







b. BLANKETTER OCH LAYOUTMALLAR
(VERSIONERING FOR OLIKA VERKSAMHETSOMRADEN)

PA ALLA BLANKETTER SYNS FORUTOM LOGOTYPEN FARGELEMENT | FORM AV ROTT OCH KRAMVITT UTOVER DETTA STAR KON-
TAKTUPPGIFTERNA TILL KRISTINESTADS STAD TRYCKTA PA BLANKETTERNA. EN FRAMTRADANDE DETALJ PA DE TRYCKTA BLAN-

KETTERNA AR DEN RODA SKARNINGSYTAN OCH RODA KONTUREN.
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6.1 BREVPAPPER OCH TILLAGGSBLAD

BREVPAPPERSMALLEN AR UTFORMAD FRAMST FOR OFFICIELL, PERSONLIG KOMMUNIKATION OCH NAR DET GALLER BREVPAPPRET
HAR MAN TAGIT HANSYN TILL ATT DEN SKA PASSA IN | DOKUMENTMALLEN.

Brevpappret bestdr av elementen Kristinestads logotyp pd& réd botten, Cittaslow-logotypen i det nedre vénstra hérnet och
kontaktuppgifterna i det nedre hégra hérnet samt de réda ytterkanterna och rénderna pd bdda sidor om logotypen. P& tilléggs-
bladet 4r den centrala logotypen placerad i det dvre vdnstra hdrnet, kontoktuppgifterna bredvid logotypen och Cittaslow-lo-
gotypen i det nedre vénstra hérnet pd& samma plats som Cittaslow-logotypen pd brevpappret. Kristinestads logotyp och kontakt-
uppgifter &tskiljs i lodré&t riktning av samma dubbla réda linjer, men linjerna &r kortare &n pd brevpappret. Det brevpapper
som &r fér tryck ser likadant ut som det elektroniska brevpappret och anvisningarna fér textplaceringen &r desamma fér béda.

Brevpappret trycks pd krémférgat 90 g/m? papper. Ytterkaonterna och skdrningsytorna pd b&da bladen &r réda.




2 LI f
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6.X FAKTURABLANKETT

FAKTURABLANKETTEN BYGGER PA TILLAGGSBLADET OCH SER PRECIS LIKADAN UT VAD BETRAFFAR DE VISUELLA ELEMENTEN OCH
DERAS PLACERING.

P& fakturablanketten &r den centrala logotypen placerad i det &vre vdnstra hérnet, kontaktuppgifterna bredvid logotypen och
Cittaslow-logotypen i det nedre vdnstra hdrnet. Kristinestad-logotypen och kontaktuppgifterna separeras av tvd lodrdta réda
linjer. Den fakturaoblankett som &r for tryck ser likadon ut som den elektroniska fakturablaonketten och anvisningarna foér

textplaceringen &r desamma fér b&da. Fakturablanketten trycks p& krdmférgat 90 g/m? papper.
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6.3 FOLJEBREV

FOLJEBREV AR AVSEDDA ATT ANVANDAS SOM BILAGOR TILL UTSKICK. PA FOLJEBREV STAR AVSANDAREN, VAD UTSKICKET GALLER
OCH MOTTAGAREN.

Utover dessa rubriker &ar foljebrevet forsett med Kristinestads logotyp i det ovre vdnstra hérnet och de allménna kontaktupp-
gifterna till staden bredvid denna Gtskilda genom réda linjer. Cittaslow-logotypen &r placerad pd samma nivd som den nedre

kanten pd& logotypen upp mot det &vre hégra hérnet. Féljebrevets storlek &r RAé6.
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6.4 MEDDELANDEBLANKETT

MEDDELANDEBLANKETTEN BYGGER TILL SIN VISUELLA UTFORMNING HELT PA BREVPAPPRET. MEDDELANDEBLANKETTMALLEN AR
UTFORMAD FRAMST FOR OFFICIELL, PERSONLIG KOMMUNIKATION OCH MAN HAR OCKSA TAGIT HANSYN TILL ATT DEN SKA PASSA IN
| DOKUMENTMALLEN.

Meddelandeblanketten bestdr av elementen Kristinestads logotyp pd réd botten, Cittaslow-logotypen i det nedre vdnstra hdrnet
och kontaktuppgifterna i det nedre hégra hérnet samt de réda ytterkanterna och rénderna pd bdda sidor om logotypen. Precis
som i vanlig brevledes kommunikation anvénder man tilléggsblad till meddelandet vid behov. P& tilldggsbladen &r den cen-
trala logotypen placerad i det &vre vdnstra hornet, kontaoktuppgifterna bredvid logotypen och Cittaslow-logotypen i det nedre
vénstra hérnet pd samma plats som Cittaslow-logotypen pd meddelandeblanketten. Kristinestads logotyp och kontaktuppgifter
8tskiljs av samma dubbla lodré&ta réda linjer, men linjerna &r kortare &n p& meddelandeblanketten. Den meddelandeblankett som
agr for tryck ser likadan ut som den elektroniska meddelandeblanketten och anvisningarna foér textplaceringen &r desamma for
bdda. Meddelandeblanketten trycks pd kréamfargat 90 g/m? papper. Ytterkanterna och skdrningsytorna pd blanketterna &r réda.
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1. KUVERT

KUVERTEN TRYCKS | STORLEKARNA C4 OCH C5, | VARIANTER MED OCH UTAN FONSTER.

Kuverten &8r anpassade till brevpappret; pd de fénsterldsa kuverten placeras Kristinestads logotyp i det &vre vénstra hérnet.
Bredvid stér kontaoktuppgifterna separerade frdn logotypen genom tvd réda linjer. P& fdnsterkuverten &r logotypen placerad
ovanfér fénstret och kontaoktuppgifterna pd samma sétt till héger om logotypen dtskilt frén logotypen med réda linjer. Itel-
las portobeteckningar anges vid behov i svart &verst till héger. Kuverten &r tryckta pd krémférgot paopper av samma sort som
blanketterna.
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8. VISITKORT (90 X 40 MM)

VISITKORTEN TRYCKS PA KRAMFARGAD KARTONG OCH SKARNINGSYTAN PA KORTEN TRYCKS | ROTT. KORTEN HAR EN ROD KONTUR
PA KANTERNA.

Korten finns i tv& olika versioner: den ena &r pd svenska och finska och den andra pd engelska. Det engelska kortet har
Kristinestads logotyp i rdtt pd baksidan och Cittaslow-logotypen &r pd faktasidan pd kortet. P& det finsk- och svensksprdki-
ga kortet &r logotypen pd samma sida som uppgifterna i det &vre vénstra hérnet och under den Cittaslow-logotypen. I layouten

pd kortet framhdvs namn och telefonnummer; dessa uppgifter &r tryckta i rétt Steelfish-typsnitt.

l
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INBJUDAN' KUTSU  INVITATION




. INBJUDNINGSKORT

KRISTINESTADS OFFICIELLA INBJUDNINGSKORT HAR UTFORMATS FOR ATT GE ETT INTRYCK AV ENKEL ELEGANS. DARFOR HAR MAN
HALLIT KONTAKTUPPGIFTERNA OCH OVRIGA ELEMENT TILL ETT MINIMUM, OCH DET TOMMA UTRYMMET HAR GETTS STORRE BETY-
DELSE.

Kortets storlek &r 210 x 105 mm och det passar i stdende format till ett kuvert pd 220 x 100 mm. P& framsidan av inbjud-
ningskortet &r de enda elementen de réda streck som férekommer pd allt material och orden inbjudan — kutsu — invitation.
Inuti kortet, vid vénsterkanten, hittar man Kristinestad- och Cittaslow-logotyperna. Inbjudningskorten trycks pd& samma kré&m-
fédrgade paopper som blanketterna, men pappret &r tjockare, 200-250 g/m2?. Vid kanten pd pappret finns samma réda ram som pd de

dvriga trycksakerna och papprets skérningsyta &r ocksd tryckt i roétt.

33




34

INBJUDAN KUTSU  INVITATION
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10. INBJUDNINGSKUVERT

KRISTINESTADS OFFICIELLA INBJUDNINGSKUVERT HAR UTFORMATS FOR ATT GE ETT INTRYCK AV ENKEL ELEGANS. DARFOR HAR
MAN HALLIT KONTAKTUPPGIFTERNA OCH OVRIGA ELEMENT TILL ETT MINIMUM AVEN PA KUVERTET. DET TOMMA UTRYMMET HAR
GETTS STORRE BETYDELSE.

Kuvertet &r smalt och har mdtten 220 x 100 mm. R&da linjer 18per dver kuvertet och i vénstra hdrnet stdr orden inbjudan —
kutsu — invitation. P& baoksidan av kuvertet upprepas samma sneda linjer och den centrerade Kristinestad-logotypen bryter
dessa linjer i enlighet med skyddsomrddet. Cittaslow-logotypen &r i det nedre vdnstra hdrnet precis som p& det &vriga mate-
rialet. Kuverten ar kramfdrgade.
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{1 FOLDER

SYFTET MED FOLDERN AR ATT SAMLA ALLT MARKNADSFORINGS- OCH/ELLER KOMMUNIKATIONSMATERIAL FOR UTSKICK | EN OCH
SAMMA PARM. | FOLDERN RYMS ALLA ARK | A4-STORLEK OCH MINDRE.

En synlig plats fér visitkortet finns pd en flik som kan vikas &ver utskicksmaterialet, dér kortet hdlls fast med halvcir-
kelformade stansar. I det &vre vénstra hérnet pd framsidon av foldern sitter Kristinestads logotyp och i det nedre vénstra
hérnet Cittaslow-logotypen. P& baksida av pdrmen finns stadens logotyp och allménna kontaktuppgifter &tskilda genom réda
linjer. Foldern trycks p& krémférgat 200 g/m? papper och ldngs alla kanter (viklinjer) och ytterkanter pd pé&rmen gdr det en
réd ram. Folderns skdrningsytor dr tryckta i rott.
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12. MALL FOR PROSPEKT OVER TOMTER TILL SALU,
BROSCHYR- OCH INFOHAFTESMALL (AS)

INFOHAFTESMALLEN HAR MANGA ANVANDNINGSOMRADEN SOM MALL FOR OLIKA TYPER AV UTSKICKSMATERIAL OCH BROSCHYRER.
LAYOUTEN KAN GORAS | PROGRAMVARAN WORD.

P& framsidan av infohdftet l&per réda linjer som bryts av en centrerad Kristinestad-logotyp i enlighet med skyddsomrddet.
Under logotypen finns det plats fdr en rubrik. De inre bladen i h&ftet &r enkla sd att de rymmer s& mycket information,
text, grafik och bilder som méjligt. Det ger minimalt med pappersspill. P& den &vre kanten pd innersidorna léper réda linjer

och samma version av logotypen bryter av dem pd mitten. Infoh&éftet trycks p& krémférgat popper pd > 100 g/m?.
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HALUTAAN PALVELUKSEEN

TAHAN ETSITTAVAT

TAMA ON OSOITETTU TEILLE

ITELI

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUER ADIPISCING ELIT,
SED DIAM NONUMMY NIBH EUISMOD TINCIDUNT UT LAOREET
DOLORE MAGNA ALIQUAM ERAT VO-

LUTPAT. UT WISI ENIM AD MINIM

VENIAM, QUIS NOSTRUD EXERCI L']R[M |PSUM [][]I_[]RI
TATION ULLAMCORPER SUSCIPIT LO-

BORTIS NISL UT ALIQUIP EX EA COMMODO CONSEQUAT. DUIS
AUTEM VEL EUM IRIURE DOLOR IN HENDRERIT

in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla fa-
cilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lup-
tatum zzril delenit augue duis dolore

IAHAN J"K” N[]S“] “]R[M te feugait nulla facilisi. Nam liber
tempor cum soluta nobis eleifend
| P s ” M n 0 lﬂ R S |'|' AM ['I' option congue nihil imperdiet doming

id quod mazim plocerat facer possim

assum. Typi non habent claritatem in-
sitam; est usus legentis in iis qui facit eorum cloritatem. Investigationes demon-
straverunt lectores legere me lius quod ii legunt saepius. Claritas est etiom
Iprocessus dynamicus, qui sequitur mutationem consuetudium lectorum. Mirum est
notare quam littera gothica, quom nunc putamus parum clarom, anteposuerit litter-
arym, formas humanitatis, Rer. seocule. auerta . decimne, et .quinte, decima, . Fodem medo..
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TAMA ON OSOITETTU TEILLE

e IN VULPUTATE VELIT ESSE MOLESTIE CONSEQUAT.
3 VELILLUM DOLORE EU FEUGIAT NULLA FACILISIS
cittaslow ATVERO EROS ET ACCUMSAN ET [USTO 0DIO DIG-

LOREM [PSUM DOLOR SIT

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
:CONSECTETUER ADIPISCING ELIT,
SED DIAM NONUMMY NIBH EUIS-
MOD TINCIDUNT UT LAOREET
DOLORE MAGNA ALIQUAM ERAT
VOLUTPAT. UT WISl ENIM AD
MINIM VENIAM, QUIS NOSTRUD
‘EXERCI TATION ULLAMCORPER
SUSCIPIT LOBORTIS NISL UT AL-
IQUIP EX EA COMMODO CONSE-
‘QUAT. DUIS AUTEM VEL EUM
IRIURE DOLOR IN HENDRERIT

LOREM TPSUM DOLOR SIT

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING ELIT,
SED DIAM NONUMMY NIBH EUIS-
MOD TINCIDUNT UT LAOREET
DOLORE MAGNA ALIQUAM ERAT
VOLUTPAT. UT WISI ENIM AD
MINIM VENIAM, QUIS NOSTRUD
EXERCI TATION ULLAMCORPER
SUSCIPIT LOBORTIS NISL UT AL-
IQUIP EX EA COMMODO CONSE-
QUAT. DUIS AUTEM VEL EUM
IRIURE DOLOR IN HENDRERIT

LOREM TPSUMDOLOR SIT

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING ELIT,
SED DIAM NONUMMY NIBH EUIS-
MOD TINCIDUNT UT LAOREET
DOLORE MAGNA ALIQUAM ERAT
VOLUTPAT. UT WISI ENIM AD
MINIM VENIAM, QUIS NOSTRUD
EXERCI TATION ULLAMCORPER
SUSCIPIT LOBORTIS NISL UT AL-
IQUIP EX EA COMMODO CONSE-
QUAT. DUIS AUTEM VEL EUM
IRIURE DOLOR IN HENDRERIT

LOREM TPSUM DOLORSIT™

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET;
CONSECTETUER ADIPISCING ELIT
SED DIAM NONUMMY NIBH EUIS+
MOD TINCIDUNT UT LAOREET:
DOLORE MAGNA ALIQUAM ERAT:
VOLUTPAT. UT WISI ENIM AD:
MINIM VENIAM, QUIS NOSTRUD:
EXERCI TATION ULLAMCORPER
SUSCIPIT LOBORTIS NISL UT AL-
IQUIP EX EA COMMODO CONSE-
QUAT. DUIS AUTEM VEL EUM
IRIURE DOLOR IN HENDRERIT

in vulputate velit esse molestie conse-
quat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumson et
iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore
te feugoit nulla focilisi. Nom liber
tempor cum soluta nobis eleifend option
‘congue nihil imperdiet doming id quod

mazim placerat facer possim
assum. .Typi non. hakent sloris

in vulputate velit esse molestie conse-
quat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et occumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore
te feugoit nulla facilisi. Nam liber
tempor cum soluta nobis eleifend option
congue nihil imperdiet doming id quod
mazim placerat facer possim assum. Typi
nen, habent . claritatem  insitem;..est. usys.

in vulputate velit esse molestie conse-
quat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et occumson et
iusto odio dignissim qui blandit proesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilisi. Nam liber
tempor cum soluta nobis eleifend option
congue nihil imperdiet doming id quod
mazim placerat focer possim assum. Typi
non habent claritatem insitom; est usus

in vulputate velit esse molestie conse-:
quat, vel illum dolore eu feugiat nulla}
facilisis at vero eros et accumson et
iusto odio dignissim qui blandit praesent:
luptatum zzril delenit augue duis dolore:
te feugait nulla facilisi. Nam Lliber!
tempor cum soluta nobis eleifend option:
congue nihil imperdiet doming id quod:
mazim placerat focer possim assum. Typi:
non habent claritatem insitam; est usus

< | INVULPUTATE VELIT ESSE MOLES-
TIE CONSEQUAT, VEL ILLUM

US| gL 0RE B0 FEUGIAT NOLLA FAGILI

IN VULPUTATE VELIT ESSE MOLES-
TIE CONSEQUAT, VEL ILLUM
DOLORE EU FEUGIAT NULLA FACILI-

N VULPUTATE VELIT ESSE MOLES-
TIE CONSEQUAT, VEL ILLUM
DOLORE EU FEUGIAT NULLA FACILI-

INVOLPUTATE VELIT ESSE MOLES-
TIE CONSEQUAT, VEL ILLUM
DOLORE EU FEUGIAT NULLA FACILI-
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3. REKRYTERINGSANNONS

REKRYTERINGSANNONSERNA SIGNALERAR SAMMA ENKLA ELEGANS OCH HAVSBETONADE LOCKELSE SOM KRISTINESTADS OVRIGA
VISUELLA PROFIL TILL DEM SOM SOKER EFTER NYTT ARBETE.

Mallen till rekryteringsannonsen kan se lite olika ut beroende p& annonsstorleken och om man sdker folk till en eller flera
tjdnster i samma annons. De grundldggonde elementen dr den réda linjen som inramar annonsen somt Kristinestad-logotypen och
kontaktuppgifterna i &vre hérnet av annonsen som &tskiljs av tvd tunna lodré&ta streck samt Cittaslow-logotypen nederst, un-
der Kristinestads logotyp.

Den utannonserade tjdnsten stdr i stort Steelfish-typsnitt i rétt i annonsen. Ingresstexten och den mer detaljerade beskriv-
ningen somt sdkkriterierna och -anvisningarna &r &tskilda frdn varandra genom en réd linje under den férra. Om man sdker

efter folk till flera olika tjdnster i annonsen presenteras varje tjdnst i en egen kolumn.
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KRISTIINANKAUPUNKI ILMOITTAA:

TAHAN TONTTIALUEEN NIm

ON NYT MYYNNISSA

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT, SED DIAM NONUMMY NIBH EUIS
MOD TINCIDUNT UT

waona atiaoaw LOREM IPSUM DOLO
MAGNA ALIQUAM R
ERAT VOLUTPAT. UT

WISI ENIM AD MINIM VENIAM, QUIS NOSTRUD
EXERCI TATION ULLAMCORPER SUSCIPIT LOBORTIS
NISL UT ALIQUIP EX EA COMMODO CONSEQUAT
DUIS AUTEM VEL EUM IRIURE DOLOR IN HENDRERIT,

TAHAN JOKU NOSTO LOREN 5 <25
IPSUN DOLOR SITAMET 2 . 2

eu feugiat nulld

facilisis at verg

eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praoesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla fa-
cilisi. Nom liber tempor cum soluta nobis eleifend option
congue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat facer
possim assum. Typi non habent claritatem insi-

tom;.8st.usus.l tis..in.dis..qui..focit.eorur

N VULPUTATE VELIT ESSE MOLESTIE CONSEQUAT,
VEL ILLUM DOLORE EU FEUGIAT NULLA FACILISIS
AT VERO EROS ET ACCUMSAN ET 1USTO 0DI0 DIG-

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING
ELIT, SED DIAM NONUMMY NIBH
EUISMOD TINCIDUNT UT LAO-
REET DOLORE MAGNA ALIQUAM
ERAT VOLUTPAT. UT WISI ENIM

o LOREM IPSUM DOLOR

QUIS NOSTRUD EXERCI TATION
ULLAMCORPER SUSCIPIT LO-
BORTIS NISL UT ALIQUIP EX EA
COMMODO CONSEQUAT. DUIS
AUTEM VEL EUM IRIURE DOLOR
IN HENDRERIT

in vulputote velit esse molestie con-
sequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla focilisis at vero eros et ac-
cumson et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptotum zzril de-
lenit ougue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Nom liber tempor cum
soluta nobis eleifend option congue
nihil imperdiet doming id quod mazim
placerat facer possim assum. Typi non

in vulputote velit esse molestie consequat,
vel illum dolore eu feugiot nulla facilisis
at vero eros et accumson et iusto odio dig-
nissim qui blondit proesent luptatum zzril
delenit ougue duis dolore te feugait nulla
facilisi. Nom liber tempor cum soluta nobis
eleifend option congue nihil imperdiet
doming id quod mazim plocerat facer possim

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,

CONSECTETUER
ELIT, SED DIAM

ADIPISCING

in vulputate velit esse molestie conse-
quat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis ot vero eros et accumson et
iusto odio dignissim qui blandit praoe-
sent luptatum zzril delenit ougue duis
dolore te feugait nulla facilisi. Nam

Liber tempor cun ) noryy pSUN DOLOR

eleifend option congue nihil imperdiet
doming id quod mazim placerat facer

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING
ELIT, SED DIAM

in vulputate velit esse molestie conse-
quat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit prae-
sent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi. Nam
liber tempor cum

sotuta - nobis LOREM IPSUM DOLOR
eleifend option

congue nihil imperdiet doming id quod
mozim placerat facer possim assum. Typi
non habent cloritatem insitam; est usus
legentis in iis qui facit eorum clari-
tatem. Investigationes demonstraverunt
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4. ANNONS OM TOMTER TILL SALU

ANNONSEN OM TOMTER TILL SALU BESTAR AV EN KORT PRESENTATION AV KRISTINESTAD OCH BESKRIVNINGAR AV OBJEKTEN SOM
AR TILL SALU.

I det &vre vénstra hérnet p& annonsen sitter alltid Kristinestad-logotypen och kontaktuppgifterna &tskilda genom tvd tunna
rdéda streck samt Cittaslow-logotypen i nedre hdrnet pd annonsen. Vénstra kolumnen i meddelandeutrymmet &r reserverad fér en
presentation av Kristinestad. P& hégra sidan om meddelandeutrymmet presenteras de aktuella objekten som &r till salu. Bild-

utrymme har reserverats foér tomterna. Genom typografi kan man fraomh&dva varje tomts sdrskilda egenskaper.

I eventuella annonser i stdende format placeras uppgifterna om objektet under presentationstexten om Kristinestad.
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LOREM IPSUM DOLOR SIT

TAHAN KUULUTETTAVA ASIA

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUER ADIPISCING ELIT,
iSED DIAM NONUMMY NIBH EUISMOD TINCIDUNT UT LAOREET
DOLORE MAGNA ALIQUAM ERAT VO-

LUTPAT. UT WISl ENIM AD MINIM

VENIAM, QUIS NOSTRUD EXERCI I_[]R[M |PSUM I]l]I_UR
TATION ULLAMCORPER SUSCIPIT

BORTIS NISL UT ALIQUIP EX EA commooo CONSEQUAT. DUIS!
AUTEM VEL EUM IRIURE DOLOR IN HENDRERIT

in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla fa-
cilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit proesent lup-
tatum zzril delenit augue duis dolore

IAHAN ]UK” Nus‘l‘u LUR[M te feugait nulla facilisi. Nam liber
tempor cum soluta nobis eleifend:

option congue nihil imperdiet doming

| PS U M I] 0'_“ R S ”- AM [.I- id quod mazim placerat focer possim;

assum. Typi non hobent claritatem in-
sitom; est usus legentis in iis qui facit eorum claritatem. Investigotiones demon-
straverunt lectores legere me lius quod ii legunt scepius. Claritas est etiam:
processus dynamicus, qui sequitur mutationem consuetudium lectorum. Mirum est
notare quam littera gothica, quam nunc putamus parum clorom, onteposuerit litter-
.oxum.formas. humanitaotis. .per. seacula.guartao. decimo. et..quinta.decima.
Eodem modo typi, qui nunc .

N N VULPUTATE VELIT ESSE MOLESTIE CONSEQUAT,
VEL ILLUM DOLORE EU FEUGIAT NULLA FACILISIS
ATVERD EROS ET ACCUMSAN ET 1USTO 0DI0 DIG-

ciftaslow
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15. LAYOUTMALL FOR OFFENTLIGA KUNGORELSER

OFFENTLIGA KUNGORELSER RIKTAR SIG TILL INVANARNA | KRISTINESTAD OCH AR FRAMTRADANDE MEN VISUELLT ELEGANTA OCH
LATTA ATT UPPFATTA FOR LASARNA.

I offentliga kungdrelser syns alltid Kristinestads logotyp och tillh&érande kontaktuppgifter &tskilda frén varandra genom tvd
réda linjer samt en Cittoslow-logotyp i nedre hdrnet. Det man vill informera om rubriceras vagrétt mitt i kungdrelsen med
Steelfish-typsnitt i rétt och i brddtexten kan maon anvédnda blédnkare for att framhdva extra viktiga budskap.
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11y

cittaslow

1AL

~

KRISTENESTAD

KRISTIINANKAURLUNKL...ovvuennness oo

VALKOMMEN
TERVETULOA

cittaslow
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6. POWERPOINTBILDER

POWERPOINT-MALLEN AR | LINJE MED DEN VISUELLA PROFILEN. OM MAN INTE HAR TILLGANG TILL TYPSNITTEN STEELFISH OCH
BASE MONO KAN MAN ERSATTA DEM MED HELVETICA NEUE CONDENSED | RUBRIKERNA OCH BELL GOTHIC | BRODTEXTEN.

I rubrikbilden i PowerPoint &r logotypen centrerad i det &vre hdrnet pd bilden och pd b&da sidor om den léper réda linjer.
Under logotypen finns det plats foér huvudrubriken. Cittaslow-logotypen dr placerad i det nedre vdnstra hérnet. I rutan med
brédtexten har logotypen och de réda strecken en mer nedtonad roll och &r centrerade pd den 6vre kanten av rutan. Cittaslow-

logotypen sitter ocksd i det nedre vdnstra hérnet i rutan med brédtexten.
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V)

VALKOMMEN TILL KRISTINESTAD!
TERVETULOA KRISTIINANKAUPUNKIIN!
WELCOME TO KRISTIINANKAUPUNKI!

citiaslow

e

ciftaslow

KRISTINESTAD - KRISTIINANKAUPUNKI
VALKOMMEN! TERVETULOA! WELCOME! WILLKOMMEN!
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7. ANNONSTAVLOR UTOMHUS

DET VIKTIGASTE BUDSKAPET PA ANNONSTAVLOR UTOMHUS AR ATT ONSKA BESOKARE VALKOMNA OCH KRISTINESTADS STATUS
SOM CITTASLOW-STAD. CITTASLOW-SNIGELN KLATTRAR OCKSA PA DEN OVRE KANTEN AV ANNONSTAVLAN OCH VACKER UPPMARK-
SAMHET OCH BRYTER DEN REKTANGULARA FORMEN.

Den rddbottnade Kristinestad-logotypen drar blickarna till sig och sticker ut frdn tavlan dér den sitter i kanten pd tavlan
i en réd ram. Valkommen-texterna pd finska, svenska, engelska och tyska skrivs med Steelfish-typsnitt. Annonstavlan ska vara
krémfdrgad i botten.







18. BILDSTIL

EFTERSOM KRISTINESTAD AR EN BLANDNING AV EN SJOSTAD, EN LIVFULL STAD A LA PIPPI LANGSTRUMP, EN AVSLAPPNAD STAD
OCH EN HISTORISK STAD FOLJER AVEN BILDSPRAKET DENNA STAMNINGSFYLLDA LINJE. BILDERNA AR INTE SOM HOGBLANKA BIL-
DER | ETT MAGASIN UTAN ANDAS KARV LIVSKRAFT, NOSTALGI OCH AVENTYRSLUSTA.

Teman fér bilderna &r exempelvis ankare, rep, bdtar, fiskare, gamla tréhus, idylliska tomter och glada Kristinestadsbor.
P& bilderna fdr livets ”imperfektion” och ofullkomlighet synas samt det lite slitna utseendet pd féremdl och ytor som orsa-
kas av naturen och ménniskan. Spéren av vind, sol, salt, rost, regn, anvéndning och tidens tand beh&éver alltsd inte d&ljas,

forutsatt att de skapar en forestdllning av livskraft och inte av stiltje. Detta gdller dven bildbehandlingen: bilderna d&r

desaturerade men samtidigt férgstarka och smd skénhetsfel fdr férbli synliga.
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LOREM [PSUM DOLOR

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

cittaslow

KRISTINESTAD
KRISTIINANKAUPUNKI

LOREM IPSUM DOLOR

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING
ELIT, SED DIAM NONUMMY NIBH
EUISMOD TINCIDUNT UT LAO

Mirum est notare quam Llittera
gothica, quam nunc putamus parum
claram, anteposuerit Litterarum
formas humanitatis per seacula
quarta decima et quinta decima.
Eodem modo typi, qui nunc nobis vi-
dentur parum clari, fiant soll-
emnes in futurum.

WWW KRISTINESTAD.FI / WWW KRISTIINANKAUPUNKLFI

<y

cittaslow

tinansaumns

LOREM [PSUM DOLOR

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUER ADIPIS-
CING ELIT, SED DIAM NONUMMY NIBH EUISMOD TINCI-
DUNT UT LAOREET DOLORE MAGNA ALIQUAM ERAT VO-
LUTPAT. UT WISI ENIM AD MINIM VENIAM, QUIS NOSTRUD
EXERCI TATION ULLAMCORPER SUSCIPIT LOBORTIS NISL

KRISTINESTAD UT ALIQUIP EX EA COMMODO CONSEQUAT: DUIS AUTEM
KRISTIINANKAUPUNKI VEL EUM IRIURE DOLOR IN HEN
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19. TRYCKREKLAM - HALSNINGAR FRAN KRISTINESTAD!

| DEN TRYCKTA REKLAMEN AR SYFTET ATT ANVANDA DEN VISUELLA FRAMTONINGEN PA SA SATT ATT DEN RENA, KRAMFARGADE
GRUNDEN LIVAS UPP MED EN BILDYTA | FORM AV EN IMITATION AV GAMMALT PAPPER. STADENS LOGOTYP PLACERAS DAR DET AR
SOM MEST LAMPLIGT, MEN DET SKA VARA | NAGOT AV HORNEN PA ANNONSEN. CITTASLOW-LOGOTYPEN PLACERAS PA VIT BOTTEN.
EN TUNN ROD RAM OMRINGAR INNEHALLET. | HUVUDDELEN FINNS EN DESATURERAD CIRKELFORMAD BILD OCH UNDER DENNA EN
KORT BRODTEXT MED KONTAKTUPPGIFTER NEDSKALADE TILL ETT MINIMUM. HELHETSBILDEN GER EN KANSLA AV ETT GAMMALDAGS
VYKORT..




Nu levervi

£t internationella Cittos-
low-natverket Lordogen den
9 opril 2011 upptog Kristi-
nestod son nedlen, den for-
sto i Finlond — hur kon det
sig?

1 den lokolo strategin ("S5 for-
nor vi Frontiden i Kristinested
En lokol strotegi for 2010-2020,
sammanstalld ov och for stadsbor-
no") fromhéller Kristinestodsborno
livekvaliteten, det goda livet och
en viljo ott utveckla henorten ned
hjolp ov egen viljekraft, optimism

kel tillverkning, livskvalitet och
h8llbor utveckling. Kort sogt: det
goda Livet
1i en eftertonksanhetens
och det ndlnedvetet fromdt-
skridandets motvikt gente-
ot marknadsekonomins kort-
siktiga  och  ytligo
slosoktighet ville de ito-
Lienska stader son hésten 1999 bil-
dode Cittaslow-rorelsen. Den lilla
staden skulle to vara pd sin egenart
och skilja sig ur mangden pd ett po-
sitivt sott

— det goda livet

NANKAUP UK Rl 1oy ontator Cittoslow 141
| CITTASLOWSTADEN KRISTIESTAD SKA KOMMUNIKATIONEN 3 | Felicktligen sokte staden ned- g e B B O |

LOPA = MELLAN STADEN|OGH| STADSBORNA OCH, JA: || ALLA RIKT-. per sttder med hogst 50 000 invd- dol, svenska Folksping, donska H

NINGAR. DET HAR NYHETSBREVET, CITTAL SOM DEN KOMMUNALA & nore vilka satsar ph det lokalo, Svendborg samt finlondska Kristi- 8

TAGIT INITIA- & uniko och speciello: norproducerod nestod. Se ww.cittoslo.org och & | ot £

TIVET TILL, AR ETT LED | DEN STRAVAN. mot, troditionellt hontverk, lo- ww. cittaslow. net
For ott bli tilldelad Cittos- 3 menter, uppmuntra lokol produktion § no, att vi regelbundet informerar

low-status ska kommunen uppfyllo § och lokalt hantverk som riskerar 3 media o olike aktiviteter, invol-

drygo 50 keiterier i frégo om mil- 5 tt glémmos bort, utrotas eller s veror lokala opinionsbildare och

NYALOGON Enmswwm]][” 16, ‘ekologi, trofik och lokala en- o forsvinna, oftare erbjuda lokol s foretogare i Cittaslow-konceptet
oo eetiman o homen= 3 nat 1 skolbaspisning och 1 lokole & somt dokumenteror sch. merknada-
Som medlem i Cittoslow kan Kristinestad koppla Cittas- Kristinestad skasinom ramen for ett tvddrigt projekt, ten med mera. restouronger somt ha smokléra péd for initiotiven via en interoktiv
Tou-Togon (111 554t mann: DATUALL Lar stoden & bruk en  son statlige Ely Finensserer med 150 400 sure och Krie- e cerattor vi xort wag | SeeLachonat vesbplats
v 1ogo son kinnstecknar Keistinestd finestad ed 57 00 auro (samantget 180 000), clo- Cittosion tmear § praktiken 1 trbga on dnforsation och enga- § 1 dan fysiska planeringen be-
Den gomla kuststoden hor en Sktningsvérd sje- ~ Nere och genomfto en profilering och morknadsforing gemang géller grasrotsperspektivet o vorar vi kommunens sarprégel och
av Cittoslow-stoflen Kristinestas 6r detta ans: er 1 frégo om lokel produktion sko
fortshistorio och préglas olltjémts ov hovet. Darfor @werierroi e o (B @6 pLall Knsw\eZmasboma Da]](sﬁ mtowy 3 NeFifrén och upp, Gtt sko Cittos- § de historiska byggnoderna, upp-
e omkoret en naturlig synbol for Kristinesiod; som  Stoden en projektledare e o™ 1 *15d% I low-nedvetondet blond stadsborno 3 muntror vorsan renovering, plonte-
Varumerke och son srundidggende. elenent ner stoden  Jemsides ned Yetto sko ett annot projekt, ned on Joklt odlode Livanedel och {01~ & (11111 plana ungdonarna), att 3 ror vackra och valdsttanas venter,
fromstaller sig visuellt budget p& 30 000} euro finansierad med Leader-pengar, b e e o tillvara ta och uppmuntra initio- s gora webben till en direktkontakt
oo e o e Gy & ey beframjo de inte}nationello kontakter som or nodvin- on mellan producenter och Kensu- & i, ongdende Cittaslow-kriterier- 3 mellan stadsbor och beslutsfotta-
nerna for den kommunala visuello fremstdllningen. Lo- digo i en Cittasjow-stod. 0y G Wi (U B

gon finns 1 tvd versioner: en ljusoke och en mérkare,  Cittoslow-projekiets kontoktuppgifter:
och den kon vara antingen i forg rod) eller svart-  Projektchef ULf Grindgards (ot

vit. Den roda fargen, som préglor §cksd detto nummer  +35B (0)44 320 6346, ulf.grindgordsekrs.fi Till gastfriheten hor en val-
v CITTAL, &r frén och med nu i stodens nsringsl 1 komnande attityd och generositet,
egno trycksaker. Rédhusgaton 2 god marknadsfaring av lokala eve-

Gittaslow-logon r internationdll, gemensom for ~FoStodress: PB 13, 64101 Kristinestad

Cittoslow-notverket, och forestolldy en snigel son or  Cittaslow-tillfadlen under 2011
Stork nog ott boro upp sin egen sto och som stondigt  19.9., 10.10., 24.10., 7.11. och 14.11, Mero detoljer
&r i rorelse. fven for hur den lehon omvands fimns i MIis program

Klora regler

utbildning ov lokolo turistguider,

menyer med lokala rvoror

fréga on miljen kontrolle-
ror vi kvoliteten pd Luft och vat-
ten, hor en plon for kompostering
och &tervinning och for att minska

s cittasloe

CITTASLOW-RADE

Kristinestod horstillsott ett Cittoslow-rdd son fort-
sétter Cittaslowforbetet genom ott inspirera och bistd
Kristinestadsborf i strovan ott pd bista stt uppfyl-
Lo Cittoslow-krigerierna och utveckla ston i den andon.

kvoli-

=

energikallor och deltar i
tetsstyrningssysten

Nor det galler infrostruktu-
rerna ska dér finnos rekreotions-
och grononraden med offentligo och
kostnodsfrio toaletter, det of-
fentlige rummet ska voro hondi-
koppanpassat, det medborgarkontor,
som planeras, gor det lattare att

Ordfbrande: Corida Storhannus. Viceordforande: So-
ri-Milla Ingves. Medlemnor: Per-Elof Bostrom, Antonio
Ingves, Minna-Magio Maenpad, Paavo Rantala, Kurt Roos

K
)

cittaslowdkrs. fi

cittaslow
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20. KRISTINESTADS INVANARTIDNING CITTAY

KRISTINESTADS INVANARTIDNING TAR UPP AKTUELLA HANDELSER | STADEN. CITTA! HAR EN LAYOUT ANPASSAD TILL INNEHALLET
OCH BILDYTORNA AR STORA.

Omslaget till Citta! &r alltid uppseendevdckande. Namnet pd& tidningen &r placerat pd omslaget enligt gyllene snittet. I det
dvre hégra hérnet pd omslaget sitter Kristinestads logotyp och i det nedre vénstra hérnet &r Cittaslow-logotypen place-

rad. Citta! &r indelad i tre spalter. Typsnittet for rubrikerna &r Steelfish i ro6tt och foér brédtexten Base Mono Wide Thin
1 svart. Tidningen har en krédmvit bakgrund och uppslagen &r inramade med en réd linje. De hogkvalitativa bilderna ger ett

frédscht intryck och tdcker sd stora ytor som mdjligt.







